


▪

▪

▪

TV, OTT, Social Media, Online und Print

Neutral, unabhängig und einzigartig
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SNEAK PREVIEW





Overview «Entwicklungshilfe»

Verhältnis Werbepräsenz zu Medienpräsenz:
42% zu 58%

Media Mix mit starkem Fokus auf Printwerbung, gefolgt 
von Online-Werbung (insb. Display) und TV

Online-Anteil Werbepräsenz: 15%
Online-Anteil Medienpräsenz: 36%

Kommunikationspräsenz 2'707 TCHF k.A. 541 TCHF k.A.

Werbepräsenz 1‘150 TCHF 7% 230 TCHF 7%

Offline 978 TCHF -1% 196 TCHF -1%

Print 809 TCHF 2% 162 TCHF 2%

Out-of-Home 5 TCHF -97% 3 TCHF -98%

TV 163 TCHF 666% 82 TCHF 283%

Cinema - -100% - -100%

Radio - - - -

Online 172 TCHF 103% 43 TCHF 103%

Search 21 TCHF -75% 5 TCHF -75%

Display Crawler 150 TCHF >999% 50 TCHF >999%

YouTube 1 TCHF 708% 1 TCHF 304%

Medienpräsenz 1‘558 TCHF k.A. 312 TCHF k.A.

Print 1‘003 TCHF k.A. 201 TCHF k.A.

Online 555 TCHF k.A. 111 TCHF k.A.



Integrale Analysen



Aggressivitätsindex: SoA «Entwicklungshilfe»

Der Share of Advertising ist verglichen mit dem Spendenvolumen wesentlich ausgeglichener,
als zu erwarten wäre.

▪ Schweizerische Flüchtlingshilfe und Fastenopfer agieren

werbliche aggressiv, wenn man die Anteile am

Werbevolumen mit dem Spendenvolumen

gegenüberstellt.

Angreifer

▪ Das Schweizerisches Rotes Kreuz mit der grössten

Differenz zwischen SOA% und SOM%.

▪ Caritas und HEKS auf vergleichbarem Level.

Verteidiger
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Sichtbarkeit «Entwicklungshilfe»

Schweizerische Rotes Kreuz dank höchster Medienpräsenz und Online-Werbung im Lead.
▪ Das Schweizerische Rotes Kreuz dank höchster

Medienpräsenz und Online-Werbung die sichtbarste

NGO im Sample.

▪ Insbesondere die Redakteure im Print fungieren als

Trigger.

Top Dank Medienpräsenz

▪ Caritas auf dem 2. Rang mit höchster Werbepräsenz.

▪ HEKS und Fastenopfer tauschen verglichen zum SOM%

die Plätze.

Caritas in Lauerstellung

▪ Obwohl die Schweizerische Flüchtlingshilfe sehr viel

werbliche Sichtbarkeit generieren kann, langt es durch

die fehlende Resonanz in den Medien, nur für den letzten

Rang.

Schlusslicht mit hohem Potenzial



Saisonalität «Entwicklungshilfe»

▪ Offline: Lorem ipsum sit amet, consectetur adipiscing

elit. Fusce quis lectus metus. Vivamus et semper nulla.

Sed sagittis nibh vitae mollis aliquet. Vivamus laoreet,

bibendum, magna ante aliquet metus, eget eleifend

turpis massa ut tortor. Proin tristique accumsan nunc,

bibendum tincidunt erat varius id.

▪ Online: Donec eget neque nunc luctus aliquet ut vitae

massa tortor, a euismod mi.

Werbepräsenz

Medienpräsenz

Werbepräsenz Offline: aliquet metus, eget eleifend turpis massa ut tortor. .
Werbepräsenz Online: Suspendisse et malesuada odio.
Medienpräsenz Offline/Online: Nulla arcu nulla, molestie at ex non, rhoncus facilisis nisi.

▪ Phasellus molestie sollicitudin: Nullam a viverra justo, eu

molestie tellus. Nullam accumsan pellentesque urna

cursus dignissim. Suspendisse et malesuada odio. Nulla

arcu nulla, molestie at ex non, rhoncus facilisis nisi.

▪ Ultricies dui: Nullam a viverra justo, eu molestie tellus.

Nullam accumsan pellentesque urna cursus dignissim.

Suspendisse et malesuada odio. Nulla arcu nulla,

molestie at ex non, rhoncus facilisis nisi.



Werbepräsenz



Anteil Online-Werbung «Entwicklungshilfe»

Online Schweizerisches Rotes Kreuz unangefochten an der Spitze.

▪ Zwei Drittel der Online-Sichtbarkeit in der Kategorie

Entwicklungshilfe werden durch das Schweizerische

Rotes Kreuz generiert.

▪ HEKS auf Rang 2 bespielt auch 7 Medienkanäle, wie das

SRK.

Führender Online-Werber

▪ Caritas online verblüffend passiv, obwohl in den

Medienpräsenz hier sehr viel Sichtbarkeit generiert wird.

▪ Fastenopfer mit konzentriertem Media Mix (4 Kanäle)

mit minimen Online-Anteil.

Verfolger



Google Action Field «Entwicklungshilfe»

Bezahlte Suche: SRK top, Caritas abgeschlagen
Natürliche Suche: SRK im Lead, aber Caritas über Durchschnitt

▪ Am Schweizerisches Rotes Kreuz führt im Search kein

Weg vorbei. 75 Prozent der SEA-Sichtbarkeit entfallen

auf das SRK.

▪ Keine andere NGO damit über Durchschnitt.

▪ Caritas mit 15 Prozent auf Rang 2, gefolgt von

Fastenopfer, HEKS und der Schweizerischen

Flüchtlingshilfe.

Bezahlte Suche (SEA)

▪ Einzig das SRK mit überdurchschnittlicher SEA und SEO

Sichtbarkeit.

▪ Caritas mit 25 Prozent auch über Durchschnitt auf dem

zweiten Rang.

▪ HEKS folgt auf 3, Schweizerische Flüchtlingshilfe auf 4,

dann Fastenopfer.

Natürliche Suche (SEO)



Ranking inkl. Desktop-/Mobilevergleich

Pulvinar turpis sollicitudin ligula ipsum, ut placerat dui lobortis ut. Phasellus molestie donec
eleifend sollicitudin hendrerit.

▪ Ut id dolor nec lacus semper dapibus et in eros. Proin a mi

odio. Suspendisse tempus leo, non finibus urna tempus

vitae.

▪ Pulvinar turpis sollicitudin ligula ipsum, ut placerat dui

lobortis ut. In pulvinar turpis massa, nec sagittis dolor

pellentesque ut.

Key Findings

Search Desktop vs. Search Mobile



Medienpräsenz



Print, Online und Social Media «Entwicklungshilfe» 

▪ Schweizerisches Rotes Kreuz und Caritas mit

überdurchschnittlicher Medienpräsenz Online, wie

Offline.

▪ SRK dominiert Print, In der Online-Medienpräsenz

Caritas vor dem Schweizerischen Roten Kreuz.

▪ Fastenopfer kann sich im Print auch eine Position über

dem Benchmark sichern, online mit

Optimierungspotenzial.

Lead

▪ Schweizerische Flüchtlingshilfe könnte mit PR-

Massnahmen deutlich an Sichtbarkeit zulegen.

▪ HEKS liegt sowohl Online wie Offline in Lauerstellung,

knapp unter Benchmark.

Verfolger

Schweizerisches Rotes Kreuz insgesamt mit höchster Medienpräsenz. In der Online-
Medienpräsenz liegt Caritas vor dem Schweizerischen Roten Kreuz.



5.2 Online und Social Media: Segmente

Maecenas quis urna vitae arcu convallis suscipit ut eget purus. Vestibulum facilisis justo non
turpis egestas pellentesque. Nulla ut nibh ante. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci
luctus et ultrices posuere cubilia curae. ▪ Phasellus molestie eleifend sollicitudin hendrerit. Donec

eleifend consectetur neque.

▪ Phasellus sollicitudin hendrerit. Donec eleifend.

▪ Phasellus sollicitudin hendrerit. Donec eleifend

consectetur neque dolor nec lacus semper dapibus et in

eros.

▪ ac tortor sit amet nulla euismod condimentum.

▪ Pulvinar turpis sollicitudin ligula ipsum, ut placerat dui

lobortis ut. In pulvinar turpis massa, nec sagittis dolor.

Lorem ipsum dolor

▪ Phasellus ac tortor sit amet nulla euismod condimentum

et id nisl. nisi at diam tincidunt lacinia non non felis. Nulla

facilisi. Aenean vel mollis nisi. Praesent eget commodo

elit.

▪ diam tincidunt lacinia non non felis. Nulla facilisi. Aenean

vel mollis nisi. Praesent eget commodo elit.

▪ Phasellus ac tortor sit amet nulla condimentum et id nisl.

Nulla arcu nulla



Fact Sheets Marktteilnehmer
«Entwicklungshilfe»



Key Findings

▪ Media Mix mit Fokus auf Online. Deutliche Steigerung um 160%.

Shift von Search auf Display.

▪ Offline Werbeinvestitionen im Print bringen nur Rang 4 von 5.

▪ Medienpräsenz mit deutlichem Offline-Fokus. Berichterstattung v.a. in

Verbindung mit den Einschränkungen um die Pandemie.

▪ Die generierte Sichtbarkeit liegt in etwa doppelt so hoch wie die der

durchschnittlichen NGO in der Kategorie Entwicklungshilfe.

Kommunikationspräsenz 815 TCHF k.A. 541 TCHF k.A.

Werbepräsenz 225 TCHF -29% 230 TCHF 7%

Offline 80 TCHF -69% 196 TCHF -1%

Print 78 TCHF -15% 162 TCHF 2%

Out-of-Home 2 TCHF -99% 3 TCHF -98%

TV - - 82 TCHF 283%

Cinema - -100% - -100%

Radio - - - -

Online 145 TCHF 160% 43 TCHF 103%

Search 15 TCHF -72% 5 TCHF -75%

Display Crawler 129 TCHF >999% 50 TCHF >999%

YouTube 0 TCHF 112% 1 TCHF 304%

Medienpräsenz 590 TCHF k.A. 312 TCHF k.A.

Print 376 TCHF k.A. 201 TCHF k.A.

Online 215 TCHF k.A. 111 TCHF k.A.



Omnichannel Action Field Media Mix

Rang/aktive Brands

Rank 1- 2

Rank 3 - 4

Rank 5
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Werbepräsenz Visuals Medienpräsenz Visuals

https://wizzadplus.ch/KreationServer/kreation/1/3905185?00000000000040NEQHTlNMUypTVlsNWgN2V1BdCw0AewVWWQpWASpSAA1eVlV3AlBORUwMK0RcTksT
https://wizzadplus.ch/KreationServer/kreation/1/4035639?00000000000040NEQHTlNMUn9VUQoKCgZ9VlFbXlcHLFdWXl9dViwFUlkKDVIrUV9ORUwMK0RcTksT
https://wizzadplus.ch/KreationServer/kreation/1/3746081?00000000000040NEQHTlNMB3tTAlhYWwMsA1FfXwhXLAJXXVFaUSpTUw4LDF19AAdORUwMK0RcTksT
https://public-api.newsradar.ch/dereferer/derefer?token=eyJhbGciOiJIUzUxMiJ9.eyJwYXlsb2FkIjp7Im5ld3NfaWQiOjI3OTI4MjY3OTAsIm5ld3NyYWRhcl9pZCI6MjY1MjN9fQ.SsonZE1gkqNNjxW2oVnB9rrnErKKQzcDrVIKFG5hNUluDKLKo-w_STRkgAZkFOVgeL6zPMT8Yu3yzP_nyp9J0w&locale=de
https://public-api.newsradar.ch/dereferer/derefer?token=eyJhbGciOiJIUzUxMiJ9.eyJwYXlsb2FkIjp7Im5ld3NfaWQiOjI3OTI4MjY3OTAsIm5ld3NyYWRhcl9pZCI6MjY1MjN9fQ.SsonZE1gkqNNjxW2oVnB9rrnErKKQzcDrVIKFG5hNUluDKLKo-w_STRkgAZkFOVgeL6zPMT8Yu3yzP_nyp9J0w&locale=de
https://www.blick.ch/wirtschaft/trotz-huerden-grosse-solidaritaet-bei-blutspenden-im-corona-jahr-id16367557.html
https://www.blick.ch/wirtschaft/trotz-huerden-grosse-solidaritaet-bei-blutspenden-im-corona-jahr-id16367557.html
https://public-api.newsradar.ch/dereferer/derefer?token=eyJhbGciOiJIUzUxMiJ9.eyJwYXlsb2FkIjp7Im5ld3NfaWQiOjI3OTI4Mjc2NjQsIm5ld3NyYWRhcl9pZCI6MjY1MjN9fQ.gcvjzYBBkAGdWy_a3rYDn90PCCkA4H61OZ2X5igQR6vD5qPEbwMvoYN1GNhnfc1peJsq3do9SnmIgqtaNf5v4g&locale=de


Saisonalität
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Duis tincidunt dictum nulla, nec
vestibulum sapien gravida ut. 

Nullam vel tortor sed sem
bibendum bibendum.

Resonanz:
in TCHF

Reputation: 
[-100 | +100]

Medienpräsenz: Reputationsverlauf

Nullam vel tortor sed sem
bibendum bibendum.

Nullam vel tortor sed sem
bibendum bibendum. Duis 
tincidunt dictum nulla, nec

vestibulum sapien gravida ut
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