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Wie stehen Fundraiser zum Thema Marke?



Was könnt Ihr erwarten?

1. Marke ist keine Kampagne

2. Eine kreative Plattform erweckt die Marke 
zum Leben

3. Investition in die Marke heisst Investition 
in fundraisingfähige Beziehungen



Wir brauchen mehr Bekanntheit!





Bekannt wofür?



Brand Funnel



IF PEOPLE DON‘T KNOW YOU, IT'S A MARKETING PROBLEM.
IF PEOPLE DON‘T CHOOSE YOU, IT‘S A BRANDING PROBLEM.



Wie kreiert man eine Marke, die bleibt?

1. Kern schärfen
2. Kreative Plattform entwickeln
3. Konsequent anwenden
4. Geduld beim Messen



Kern schärfen



Was für ein Gefühl löst eine Marke aus?



Bild eher Fundraising

Kind steht in Trümmern



Bild

Lachendes Kind



Bild

Lachendes Kind



Marke ist das, was bleibt, 
wenn die Kampagne vorbei ist.



MARKE – welche Emotionen wollen wir wecken?



Eine kreative Plattform entsteht

Wie baut man eine starke Marke auf, die nicht jedes Jahr ein neues Narrativ braucht?



un·mute /ʌnˈmjuːt/ verb 

1. To restore sound that was 
previously silent or silenced. 

2. To give voice, presence, to 
what was unheard, unseen, or 
overlooked.



Was macht unsere Marke im Ausnahmezustand?



Investition in die Marke heisst Investition in 
fundraisingfähige Beziehungen



Fragen?

In Kontakt bleiben

LinkedIn Rebecca
https://www.linkedin.com/in/rebecca-klee/ 

LinkedIn Maria
https://www.linkedin.com/in/maria-steinbauer-04a8b7b/
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